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Рабочая программа дисциплины предназначена для студентов, обучающихся по направлению 38.04.02 «Менеджмент», магистерская программа «Управление человеческими ресурсами организации», заочная форма обучения.
[bookmark: _GoBack]Цель дисциплины: формирование у студентов профессиональных компетенций в области стратегического управления маркетингом на предприятии, принятии тактических и оперативных решений в условиях функционирования рынка продуктов и услуг. 
Место дисциплины в структуре ООП - дисциплина модуля дисциплин, инвариантных для направления подготовки, отражающих специфику филиала по направлению 38.04.02 Менеджмент, магистерская программа Управление человеческими ресурсами организации. 
Краткое содержание:
Сущность и механизм стратегического маркетинга. Управление маркетингом. Организационные формы управления маркетингом.
Управление распределением. Стратегии коммуникаций. Контроль, оценка и аудит маркетинга.

